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ANALISIS TECNICO PRELIMINAR No. Expediente: 1603-1CP2-11

Nombre de la Iniciativa. Que reforma los articulos 309 y 310 de la Ley General de Salud.
Tema de la Iniciativa. Salud.

Nombre de quien presenta la
Iniciativa.

Grupo Parlamentario  del
Partido  Politico al que | PAN.
pertenece.

Fecha de presentacion ante el
Pleno de la  Comision | 19 de enero de 2011.
Permanente.

Fecha de publicacién en la
Gaceta Parlamentaria.

Turno a Comision. Salud.

Dip. Paz Gutiérrez Cortina.

19 de enero de 2011.

11.- SINOPSIS

Establecer que la publicidad de preservativos se ajustara a los siguientes requisitos: No podra establecer expresiones que puedan
interpretarse como una proteccion 100 por ciento efectiva contra infecciones de transmision sexual como: ““sexo seguro™ vy
“proteccion total”; ni dirigirse a menores de 14 afios; deberd de ir acompafiada de la leyenda “la fidelidad a una pareja estable,
disminuye el riesgo de contraer infecciones de transmision sexual” y en el caso del condon se deberd explicitar en el empaque y en
toda la publicidad al respecto, el indice de riesgo que conlleva su uso en el contagio de infecciones de transmision sexual (ITS).
Establecer que la publicidad de preservativos podra trasmitirse en television y radio y sélo podra difundirse a partir de las veintidds
horas; en el cine podré difundirse Unicamente en peliculas para adultos. En ambos casos la publicidad debera acatar las disposiciones
que establece la ley, informando con claridad y precision sobre el indice de riesgo que implica su uso en la transmision de ITSy en la
anticoncepcion.
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I11.- ANALISIS DE CONSTITUCIONALIDAD.

El derecho de iniciativa se fundamenta en la fraccion Il del articulo 71 y la facultad del Congreso de la Unién para legislar en la
materia se sustenta en las fracciones XVI1 y XXX del articulo 73, en relacion con el articulo 4° parrafo tercero, todos de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

IV.- ANALISIS DE TECNICA LEGISLATIVA

En la parte relativa al texto legal que se propone, se sugiere lo siguiente:

» Incluir el fundamento legal en que se sustenta la facultad del Congreso para legislar en la materia de que se trata.

» Se recomienda incluir el titulo, asi como el articulo de instruccion del proyecto de decreto, considerando que de conformidad
con las reglas de técnica legislativa, aquél se formulara de manera genérica y referencial, en tanto que el segundo precisara el
tipo de modificacion de que se trata, asi como los articulos y apartados que se pretenden reformar y el ordenamiento al que
pertenecen.

La iniciativa cumple en general con los requisitos formales que se exigen en la practica parlamentaria y que son los siguientes:

Ser formulada por escrito, tener un titulo, contener el nombre y firma de la persona que presenta la iniciativa, una parte expositiva de
motivos, el texto legal que se propone, el articulo transitorio que sefiala la entrada en vigor, la fecha de elaboracion y ser publicada en
la Gaceta Parlamentaria.
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V.- CUADRO COMPARATIVO DEL TEXTO VIGENTE Y DEL TEXTO QUE SE PROPONE
TEXTO VIGENTE TEXTO QUE SE PROPONE

LEY GENERAL DE SALUD

Articulo 309. Los horarios en los que las estaciones de radio y i Articulo 309. La publicidad de preservativos debera ajustarse

television y las salas de exhibicion cinematografica podranf a los siguientes requisitos:

transmitir o proyectar, segun el caso, publicidad de bebidas

alcoholicas, se ajustaran a lo que establezcan las disposicionesfj I. La publicidad de preservativos no podra establecer

generales aplicables. expresiones que puedan interpretarse como una proteccion
100 por ciento efectiva contra infecciones de transmision
sexual como: “sexo seguro”, “proteccion total”, etcetera.

Il. La publicidad de preservativos no podra dirigirse a
menores de 14 afos.

I11. La publicidad debera de ir acompafiada de la leyenda “la
fidelidad a una pareja estable, disminuye el riesgo de contraer
infecciones de transmision sexual”.

IV. En el caso del condon, se debera explicitar en el empaque
y en toda la publicidad al respecto, el indice de riesgo que
conlleva su uso en el contagio de infecciones de transmision
sexual (ITS).

Articulo 310.- En materia de medicamentos, remedioslj Articulo 310. La publicidad de preservativos, ademas de los
herbolarios, equipos medicos, protesis, Ortesis, ayudasf aspectos considerados en el reglamento correspondiente y
funcionales e insumos de uso odontolégico, materialesl§ otras disposiciones aplicables, s6lo podra trasmitirse conforme
quirdrgicos y de curacion y agentes de diagnostico, la publicidad §§ a lo siguiente:

se clasifica en:
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I. Publicidad dirigida a profesionales de la salud, y I. En television y radio solo podra difundirse a partir de las
veintidds horas;

I1. Publicidad dirigida a la poblacion en general. Il. En cine podra difundirse Unicamente en peliculas para
adultos, correspondientes a las clasificaciones C y D.

La publicidad dirigida a profesionales de la salud debera

circunscribirse a las bases de publicidad aprobadas por laf Ill. En ambos casos la publicidad debera acatar las

Secretaria de Salud en la autorizacion de estos productos, yJ disposiciones que establece la ley, informando con claridad y

estard destinada exclusivamente a los profesionales, técnicos yJ} precision sobre el indice de riesgo que implica su uso en la

auxiliares de las disciplinas para la salud. transmision de ITS y en la anticoncepcion.

La publicidad a que se refiere el parrafo anterior, no requerira
autorizacion en los casos que lo determinen expresamente las
disposiciones reglamentarias de esta Ley.

La publicidad dirigida a la poblacion en general solo se efectuara
sobre medicamentos de libre venta y remedios herbolarios, y
deberd incluirse en ella en forma visual, auditiva o0 ambas, segln
el medio de que se trate, el texto: Consulte a su médico, asi como
otras leyendas de advertencia que determine la Secretaria de
Salud.

Ambas se limitaran a difundir las caracteristicas generales de los
productos, sus propiedades terapéuticas y modalidades de
empleo, sefialando en todos los casos la conveniencia de consulta
médica para su uso.

Transitorio

Unico. El presente decreto entrara en vigor el dia siguiente al de
su publicacion en el Diario Oficial de la Federacion.

JCHM



